


Visítanos y entérate de las ultimas noticias de la Facultad de Ciencias:
https://heyzine.com/flip-book/1785c84663.html#page/1
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Comunicación de las Ciencias - biotecnófilos



Pesquisa Javeriana 
multiplataforma 

2023

De lo impreso al diálogo en diferentes 
escenarios 



63 
Ediciones 

Pesquisa Javeriana Impresa



Algo de historia: Inicios

• Primera circulación
• Marzo 2007 (40.000 ejemplares). 

• Propósito
• Difundir la labor investigativa realizada en la Pontificia 

Universidad Javeriana. 

• Creadores
• Oficina de Fomento a la Investigación, bajo la dirección

de Arturo Morillo, y el apoyo de la Facultad de 
Comunicación y Lenguaje y de la Editorial Javeriana.

• Apoyaron
• Lisbeth Fog, Ana María Aragón y Maryluz Vallejo, 

profesoras de periodismo científico y editorial de la 
Universidad.

Pesquisa Javeriana Impresa



Algo de historia: Editoras

Tania Arboleda

2007–2009

Marisol Cano

2010–2014

Lisbeth Fog (2014 – actual)

2014

Pesquisa Javeriana Impresa



Algo de historia: Últimos años

2011 Página web: 
repositorio de la 
impresa.

2013 asumió 
liderazgo la 
Vicerrectoría de 
Investigación 
(100.000 
ejemplares).

2013 se extendió a 
la Seccional Cali. 

En 2013 Sondeo 
Mediavest.

En 2014: 125.000 
ejemplares (Cali + 
Bogotá).

• El Tiempo + El 
Espectador + El 
País (Cali)

En 2015 rediseño de 
la página web.

Pesquisa Javeriana Impresa



Sondeo
Mediavest
Agosto 
2013

Pesquisa Javeriana Impresa



Algo de historia: Últimos años

2015-2016: 
Estudio de 
lecturabilidad con 
C&C

2016: Diálogo con 
medios. 

Se reúne el Primer 
Taller Repensando 
Pesquisa.

Se lanza un piloto 
de la página web.

En 2017 se amplía el 
equipo y se llama 
ahora Pesquisa 
Javeriana. 
www.javeriana.edu.c
o/pesquisa inicia la 
producción de 
historias en 
diferentes formatos 
específicos para el 
portal.

Pesquisa Javeriana 
conquista las redes 
sociales.

Desde 2018 no 
solo un comité 
editorial traza los 
derroteros de PJ 
impresa, sino un 
consejo de 
redacción se reúne 
semanalmente 
para la Pjweb y las 
redes sociales.

En 2021 un 
ejercicio de 
Benchmarking con 
C&C. 

En 2023 la edición 
63 no circula con 
ningún medio de 
comunicación.

Pesquisa Javeriana Impresa



Diálogo con 
medios
• El Tiempo

• El Espectador

• Get Medios

• Colprensa

• Semana

Piloto página web

3 meses de piloto: 
octubre – diciembre

Necesidad de contar 
con un equipo propio 
para esta plataforma.

Necesidad de construir 
contenido propio y no 

“repositorio”.

Construcción de 
manuales gráficos.

Pesquisa Javeriana Impresa



Estudio de 
Lecturabilidad con Cifras
y Conceptos
Octubre 2015 a junio de 
2016

Pesquisa Javeriana Impresa



Talleres Repensando Pesquisa
No consenso | Sí recomendaciones

• Facilitadora: Johanna Herrera

• Dos sesiones

• Propósito: reflexionar sobre aspectos esenciales 
para la orientación futura de Pesquisa. Esta 
reflexión colectiva sirvió como fase preparatoria 
para la toma de decisiones y la acción.

Pesquisa Javeriana Impresa



Talleres Repensando Pesquisa
No consenso | Sí recomendaciones

Participaron:

• Marisol Cano, decana Comunicación y 
Lenguaje

• José Vicente Arizmendi, director Javeriana 
Estéreo

• Javier Maldonado, director Departamento de 
Biología

• Fanny Almario, directora de Innovación

• Oscar Hernández, asistente para la Creación
Artística

• Lisbeth Fog, editora Pesquisa

• Daniela Vargas, monitora y estudiante de 
Comunicación

• Arritoquieta Pimentel, directora O. Comunicación e 
Información

• Diana Fernández, directora O. Promoción Institucional

• Nicolás Morales, director Editorial Javeriana

• Jhon Meza, coordinador libros, Editorial Javeriana

• Carlos Andrés Tovar, representante Seccional Cali

• Luis Miguel Renjifo, vicerrector de Investigación

• Daniel Castillo, director de Investigación

• Juan Carlos Cobo, asistente de la VRI

• Rocío Puentes, coord. Regalías, VRI

• Claudia Mejía, comunicadora VRI

Pesquisa Javeriana Impresa



Recomendaciones 2016

Público estratégico

“Público general”

Colegios

Mejorar presentación 
de contenidos:

Texto + Gráfico

Mejorar canales:

Diversificar 
distribución

Mejorar 
visibilización:

Alianzas + canales

Consolidar equipo 
con experticia en 
comunicación web, 
gráfica y multimedial

Perspectiva 2017: multiplataforma
|año exploratorio | construir audiencias | crear alianzas

El Espectador:
Suscriptores + volanteo

Stand | eventos
Web | redes sociales
Bitácora + Podcast
Colegios

130 años Espectador
Congreso investigación

Eventos académicos
Comp. pedagógico
Nuevos aliados

Repensando 
Pesquisa Javeriana

Pesquisa Javeriana Impresa



Ranking Publicaciones* 

64,8

53

35,4

30,4

30

27,4

23,4

20,6

20,6

19

15

12,2

10,6

4,8
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UN Periódico

"Pesquisa" U. Javeriana

Portal "Todo es Ciencia"

"Materia" (El País, España)

"Intellecta". Uninorte

Red Pop

"Cómo ves" (UNAM)

"Experimenta" UdeA

"Eureka" Unimanizales

Revista U. EAFIT

 "Desarrollo y Sociedad" U. Andes

Revista de Divulgación Científica U Rosario

"Expeditio" U Tadeo

"Persona y Bioética" Uni Sabana
*Ranking construido a partir de una preselección de revistas pares a Pesquisa, medidas durante las entrevistas Conoce+pertinencia del contenido+calidad y rigurosidad+recursos multimodales+impacto+capacidad de adaptación
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Informe final Cifras & Conceptos 2021

Canales de distribución

•Consumo de información: 1. 
Internet y redes sociales, 2. 
periódicos, 3. revistas y magazines 
impresos. 

•No relacionan a Pesquisa con la 
Javeriana.

•Necesaria estrategia de marca que 
acompañe la difusión.

•Insuficiente circular solo en 
periódicos.

•Muy poca periodicidad: poco 
atractivo.

Contenido y finalidad

•Los temas académicos tienen 
acogida.

•Entrevistados afirman entender el 

•contenido (83%) y estar interesado 
(80%).

•Ajustar: diseño, fotografía, 
tipografía, 

•colores, calidad de la revista.

Público objetivo

•Redefinir el público objetivo.

•Explorar los colegios.

Pesquisa Javeriana Impresa



Objetivo

Dar a conocer los procesos, resultados, análisis, 
reflexiones y debates derivados de la investigación
científica, tecnológica, de innovación, creación y 
emprendimiento que se desarrolla en la Pontificia 
Universidad Javeriana, de formas creativas, precisas
y comprensibles para contribuir a fomentar y recrear
la cultura científica en el país, atendiendo a la 
premisa de que "conocimiento que no se 
comunique no existe"

Pesquisa Javeriana Impresa



Objetivos específicos

• Entregar información veraz y útil para 
los ciudadanos en general.

• Aportar conocimiento informado para 
la toma de decisiones.

• Informar a través de los diferentes 
canales de información con lenguajes 
adaptados a las distintas audiencias.

• Actuar/ejercer como una escuela de 
formación de periodistas científicos 
con criterio. 

Pesquisa Javeriana Impresa



Comité Editorial de Pesquisa Javeriana

• Liliana Sánchez Mejía, vicerrectora de Investigación

• Alexandra Pomares Quimbaya, directora de Investigación

• Fanny Almario Mayor, directora de Innovación

• Tania Delgado Barón, asesora para la Creación Artística

• María Fernanda Patiño Pedraza, emprendimiento 

• Marcela Arrivillaga Quintero, directora oficina de Investigación 
Cali

• Juan Pablo Delgado Castro, comunicador Cali

• Karen González Peña, Vicerrectoría Académica

• Nicolás Morales, director Editorial Javeriana

• Marcel Roa Rodríguez, coordinador de libros, Editorial Javeriana

• Valentina Restrepo Tobón, directora Oficina de Comunicación e 
Información

• Diana Fernández Ramírez, oficina de Educación Contínua

• Laura Berrío Flórez, comunicadora Vicerrectoría de Investigación

• Lina Gómez Henao, editora web PJ

• Mariana Díaz Sanjuan, monitora y estudiante de Biología

• Juliana Mancera, monitora y estudiante de Maestría PEC

• Karen Corredor y Jacobo Patiño Giraldo, periodistas, según temas

• Lisbeth Fog Corradine, editora general de PJ Multiplataforma

Pesquisa Javeriana Impresa



Producción de Pesquisa Javeriana

Pesquisa Javeriana Impresa

• Diederik Ruka, comunicador audiovisual

• Nicolás Martínez Durán, asesor gráfico

• Manuela Guerrero Pineda, ilustradora

• Mariana Díaz Sanjuan, monitora y estudiante de 

Biología, Facultad de Ciencias

• Juliana Mancera Cortés, monitora y estudiante 

de Maestría PEC, Facultad de Comunicación y 

Lenguaje

• Juan Pablo Delgado Castro, comunicador Cali

• Claudia Mejía Ramirez, Amira Abultaif, Paula 

Grisales, Carlos Urrego, Daniel Zamora, 

periodistas 

• Marcel Roa Rodríguez, Álvaro David Urrea y 

Sebastián Montero Vallejo, Editorial Javeriana

• Ricardo Pinzón, fotógrafo

• Vito y Jorge Tukan, ilustradores

• Betto, caricaturista

• Camila Mejía Valencia, diagramadora PJ impresa

• Lisbeth Fog Corradine, editora general de 

PJ Multiplataforma

• Laura Berrío Flórez, productora PJ y 

comunicadora Vicerrectoría de 

Investigación

• Lina Gómez Henao, editora web PJ

• Karen Rodríguez Rojas, editora redes 

sociales

• María Ximena Montaño Rozo, periodista y 

gestora de Apropiación Social del 

Conocimiento de PJ

• Miguel Martínez Delgadillo, periodista y 

fotógrafo

• María Camila Botero Castro, periodista y 

videógrafa

• Karen Corredor Páez, periodista

• Jacobo Patiño Giraldo, periodista

• Laura Carolina Lozano, periodista 



En qué están otras universidades

U. Nacional UdeA U. Eafit
U. Rosario1999 Periódico U. Nacional

2017 Versión web
1997 Periódico Alma Mater
2014 Revista Experimenta

2013 Revista U. EAFIT
2017 Divulgación 

científica

UniNorte
2002 Informativo UNnorte

2016 Revista Intellecta

U. Javeriana
2007 Revista Pesquisa Javeriana

2016 Pesquisa Javeriana web

U. Simón Bolívar
2020

U. Manizales
2019

Pesquisa Javeriana Impresa



Pesquisa Impresa

Ediciones publicadas: 63

Ediciones en preparación para 2023: 64, 65 y 66

Número de páginas: de 12 a 24

Tiraje promedio: entre 125 000 y 5000

Secciones: 14 

Pesquisa Javeriana Impresa



Facultades representadas
395 

Historias 
Publicadas

Pesquisa Javeriana Impresa



Ejemplos de referencia

Científicos restauran paisaje del Neusa

Estudiante del Colegio Rural El Uval en Usme e 
investigadores trabajando juntos para contener la 
propagación del retamo espinoso en el Páramo de 
Sumapaz. 

Que los eventos naturales no causen 
desastres 

Replicado por la revista Semana Sostenible y el 
Instituto Nacional de Vías contactó investigadores para 
implementar la plataforma en el campo de la 
infraestructura vial.

Amar la tierra: las campesinas del 
laboratorio de papas de Cundinamarca

Replicado por la agencia internacional AFP bajo el 
título Las manos científicas al rescate de las papas 
"nativas" de Colombia y publicado en medios como 
France 24 con el mismo título. 

Pesquisa Javeriana Impresa



Pesquisa Web

• 1556 artículos

• Repositorio desde 2007 

• Hasta diciembre de 2022

Impresa
38%

Web
62%

Tipo de artículo

Datos a Diciembre 2022Pesquisa Javeriana Web



Producción

Datos a Diciembre 2022
Pesquisa Javeriana Web
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Fuente: Google AnalyticsPesquisa Javeriana Web



Datos correspondientes a diciembre de 2022

Pesquisa Javeriana Web



Facultades representadas

Datos a Diciembre 2022Pesquisa Javeriana Web



Facultades representadas - Cali

Datos a Diciembre 2022
Pesquisa Javeriana Web



42%

16%

15%

10%

7%

6%
3%

1%

Porcentaje de artículos publicados por secciones visibles en la 
web

Ambiente

Salud

Opinión

Investigadores

Sociedad

Covid-19

Cultura

Innovación

Fuente: Base de datos Pesquisa Web, 
Datos a Diciembre 2022

Pesquisa Javeriana Web



Palabras clave en artículos

Palabras clave asociadas a la marca

Fuente: Base de datos Pesquisa Web, 
Enero 2007 a enero 2023 Pesquisa Javeriana Web



Artículos más vistos en la Web

Datos enero 2018 a julio de 2023. 
Fuente: Google AnalyticsPesquisa Javeriana Web



Redes sociales Pesquisa 
Javeriana 



Total seguidores: 36.694 

Jun. 2013

Twitter - X
7.128 seguidores 

Nov. 2013

Facebook
18.952 seguidores

Jul. 2017

Instagram
10.614 seguidores

*Datos a julio de 2023

Pesquisa Javeriana Redes



Nuestros seguidores*

• Mujeres y hombres que están entre los
25 y 34 años. 

• Residen en Bogotá, Medellín y Cali. 

• Están interesados en temas sobre: 

ambiente, sociedad, salud, cultura e 
investigadores

61,70%

38,30% Mujeres

Hombres

*Promedio en todas las redes sociales

Pesquisa Javeriana Redes



Producción de contenido

Pesquisa Javeriana Redes

En las redes sociales de Pesquisa Javeriana se publican 
contenidos que se relacionan con los temas de 
conversación nacional,  con las investigaciones de la 
Universidad y con los intereses de nuestros seguidores

Durante 2021, 2022 y 2023, los temas que se han
mantenido en nuestra agenda de publicación son:

Salud – enfermedades transmisibles y plantas medicinales

Ambiente – animales colombianos y cambio climático

Perfiles de investigadores

Cubrimiento eventos especiales

Hechos noticiosos



Nuestros productos
Entendiendo los intereses de la audiencia 
seleccionamos un formato para presentar la 
información cada red social:

En Twitter

En Facebook

Frecuencia de publicación: 
entre uno y tres trinos por día

Frecuencia de publicación: 
2 publicaciones por día

En Instagram
Frecuencia de publicación: 
2 a 3 contenidos por semana
Publicación diaria en las historias

Pesquisa Javeriana Redes



Alcance en Twitter En promedio, al año* se tiene un alcance de 92 mil cuentas
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*Datos previos a 2021 no están disponiblesPesquisa Javeriana Redes



Interacciones en Twitter En promedio, al año se tiene una interacción de 1.400
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Alcance en Facebook
En promedio, al año se tiene un alcance de 65 mil cuentas

En 2021 y 2022 se implementó pauta con el objetivo de aumentar el 
tráfico
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Interacciones en Facebook
En promedio, al año se tiene una interacción de 

2.367
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Alcance en Instagram
En promedio, al año se tiene un alcance de 40 mil cuentas

En 2021 y 2022 se implementó pauta con el objetivo de aumentar 

visitas al perfil
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Interacciones en Instagram En promedio, al año se tiene una interacción de 

1.900
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Espacios de aprendizaje integrales en Pesquisa 
Javeriana 

Multiplataforma

Formación rigurosa de periodistas 
científicos éticos y versátiles en el equipo.

Talleres para investigadores científicos: habilidades 
de narración para audiencias no especializadas.

Talleres en medios externos, enfocados 
en medio ambiente y cambio climático.

Alianzas con instituciones para ampliar 
alcance y difundir ciencia colombiana.

Talleres internacionales: Pontificia Universidad Católica 
del Perú y XVI Congreso de la Red Pop en Panamá.

Eventos destacados: Diplomado de Periodismo Ambiental 2022, 
Curso Taller Comunicación del Conocimiento agosto-octubre 2018.



Algunas lecciones aprendidas

Es necesario continuar avanzando en adaptar los lenguajes de una misma historia a diferentes formatos, así como seguir 
innovando en relatos que incluyan imagen y sonido para tener incidencias para el impacto del conocimiento.

Así como es de importante producir contenidos de ciencia fácilmente comprensibles por las diferentes audiencias, 
también lo es generar estrategias para que cada vez más personas conozcan Pesquisa Javeriana Multiplataforma.

El objetivo no es solamente producir historias interesantes sino lograr reacciones de parte de quienes consumen 
nuestros contenidos

El cubrimiento de eventos en vivo para redes ha sido una experiencia exitosa

La ciencia contada a través de sus protagonistas conecta a la audiencia.



Algunos retos

Continuar 
afinando la 

distribución, 
seguimiento y 

audiencia.

Continuar la 
sensibilización 

con los científicos 
javerianos hacia 

la divulgación del 
conocimiento.

Innovar en la 
apuesta visual, 

narrar de 
diferentes formas 
y combinación de 

textos cortos y 
largos.

Producir y 
compartir 

contenidos en los 
fines de semana.

Fortalecer el 
equipo 

multiplataforma.

Sistematizar la 
experiencia 

Pesquisa 
Javeriana

Profundizar en el 
proyecto de 

Pesquisa 
Javeriana en los 
colegios (OPI)

Consolidar 
sección de 

opinión

Asistir a eventos 
externos sobre 

comunicación de 
la CTI



RECONOCIMIENTOS Y GESTIÓN DE RECURSOS









“Los retos que los últimos años le han dejado al periodismo científico, 
demanda que los periodistas que están a la cabeza de este tema se reten en 
investigación, rigor periodístico y comprobación de la información, siempre 
con miras a llegar de forma clara y escueta al mayor número de audiencias 
diversas. 

En esa carrera, Pesquisa Javeriana se caracteriza por ser una gran escuela de 
periodismo científico, cuyo resultado son las numerosas publicaciones de 
alta calidad y de gran servicio y utilidad para la comunidad.

Sus periodistas han aprendido y desarrollan en cada trabajo métodos de 
periodismo e investigación que se demuestran en el conocimiento, la 
conexión con expertos y fuentes de alta calidad, la credibilidad y las 
habilidades periodísticas necesarias para lograr artículos e investigaciones de 
calidad. Sin duda, una gran escuela con enormes aportes para la profesión y 
para la óptima comunicación de la ciencia”.

Adriana Garzón
Editora de la sección Vida de Hoy El Tiempo

Artículo en El Tiempo originalmente de Pesquisa Javeriana.

Como nos ven en medios



Artículo en El Tiempo originalmente de 

Pesquisa Javeriana.

El costo publicitario estimado, según la 

agencia de monitoreo de la Universidad 

es por $ 67.663.200.

Como nos ven en medios



Juan Pablo Correa, monitor de Pesquisa Javeriana entra 
como practicante a la sección Vivir de El Espectador el 11 
de enero y ha sido portada en dos ocasiones. 

Como nos ven en medios



Juan Pablo lleva muy poco tiempo y hay que 
esperar que se suelte un poco más y tenga un 
poco más de relación con los temas de 
actualidad, pero creo que se nota que Pesquisa 
le ha dejado muy buenas bases.  
Especialmente, me parece que gracias a 
ustedes tiene una sensibilidad especial por 
todos nuestros temas, unas buenas bases de 
escritura y una muy buena idea de cómo 
rastrear fuentes. Sobre todo, me ha parecido 
fabuloso que ya tiene unas fuentes 
consolidadas de la Javeriana.

Sergio Silva
Editor de la sección Vivir
El Espectador

Como nos ven en medios



Pesquisa Javeriana, desde su 
nacimiento, ha tratado de 
subsanar un olvido que en 
Colombia comenzó a fraguarse 
hace mucho tiempo, tal vez 
desde el siglo XIX con el 
nacimiento de las grandes 
publicaciones impresas: se 
olvidó la creación de espacios 
periódicos para la divulgación 
de la ciencia y el periodismo 
científico. 

Mientras fui estudiante de 
Comunicación en la U. 
Javeriana nunca nadie a lo 
largo de los cinco años de mi 
carrera pronunció las palabras 
"periodismo científico" como 
un posible destino para todos 
los que estábamos allí 
matriculados. Si luego tuve la 
oportunidad de ejercerlo fue 
mas producto del azar y de 
curiosidades propias. 

Que Pesquisa Javeriana sea 
una publicación que esté 
curando ese olvido bajo el 
amparo de una universidad 
como la Javeriana significa 
una cosa adicional y es que 
desde el primer momento 
se constituyó en una 
escuela de periodismo 
científico bajo el eficaz 
método pedagógico de 
aprender haciendo. 

Saber que hoy existe dentro de la misma 
universidad una publicación como 
Pesquisa Javeriana que le demuestra y 
enseña tanto a los futuros periodistas 
como a estudiantes de otras carreras que 
existe este camino me parece que es un 
esfuerzo muy valioso. Pesquisa Javeriana 
en mi opinión no sólo está ayudando a 
cultivar el periodismo científico desde la 
propia universidad sino dando ejemplo a 
otras universidades e instituciones para 
hacer lo propio.

Pablo Correa, ex-editor de la sección Vivir de El Espectador

Como nos ven en medios



Muchas gracias


